PANORAMA DE MAQUINAS
AGRICOLAS NO BRASIL
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Referéncia em Inteligéncia de Mercado e Estratégia

Empresarial: Especialistas na cadeia automotiva e industria.

Diagndstico estratégico e planejamento, Implementacao de Inteligéncia
Competitiva, Aumento de Eficiéncia do S&OP e Ambiente regulatoério.

Relatdrios de Market Insight, BIM3 tech: Forecast e Tech Monitor & Trends.

Nosso compromisso é transformar a escassez de dados em
inteligéncia acionavel.

Conheg¢a mais

www.bim3.com.br
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http://www.bim3.com.br/
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EQUIPE TECNICA




Equipe técnica

+20 anos de experiéncia no mercado
Automotivo e Industrial

Mestre: Gestao da Competitividade &
Sustentabilidade — EAESP FGV

Mentor Técnico no INSPER — Instituto
de Ensino e Pesquisa

linkedin.com/in/gregoriboschi

Luis Henrique Vinha - Consultor
Associado

+25 anos de experiéncia no mercado
automotivo e industrial

Pds graduado em direito empresarial
pelo Mackenzie e MBA pelo IBMEC em
ESG

linkedin.com/in/luisvinha
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Luis Gustavo Vinha — Estatistico
(colaborador)

Professor Associado do
Departamento de Estatistica da
Universidade de Brasilia (UNB)

Doutor pela UNB, mestre e bacharel
em Estatistica pela USP

http://lattes.cnpq.br/708216582233
1367

Malu de Sa - Consultora
Associada Komorebi - SAcia

+20 anos de experiéncia em
Estratégia de Comunicagao, Inovacao
e Marca

Pés Graducao — ESPM

linkedin.com/in/maria-lucia-de-sa-
596198


https://bim3.com.br/

Realizacao:
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www.bim3.com.br

Apoiadores:
@ANEC SAE BRASIL

Associacao Nacional dos Exportadores de Cereais

ANDAP SICAP=
Sindicato do Comércio Atacadista, Importador/Exportador

Associacdo Nacional dos Distribuidores de Autopegas e Distribuidor de Pegas para Veiculos no Estado de SP

Parceiro
Estratégico:

COGO

v inteligéncia em
\‘_/’ agronegocio


http://www.bim3.com.br/
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[A FALTA DE DADQS]

Enquanto o setor automotivo (on-road)
desfruta de dados de emplacamento
robustos, o universo das maquinas agricolas
opera sem registro obrigatorio.

Essa "opacidade informacional"” impede
planejamento, investimentos e inovagdes
precisos, deixando todo o ecossistema no
escuro.

A iniciativa surgiu da demanda de empresas
qgue enfrentavam a falta de dados confidveis
sobre esta frota essencial.




[VINDO DA PERSISTENCIA]

O Panorama é uma iniciativa pioneira da BIM?,
que se propos a desvendar um segmento
critico do agronegocio, até entao inexplorado
com tal profundidade e rigor metodoldgico.
Nosso compromisso € transformar a escassez
de dados em inteligéncia acionavel.

Nosso orgulho reside em sermos pioneiros
onde muitos hesitaram, impulsionados pela

convicgcao no poder da inteligéncia de mercado.
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Desafios Superados
Dados Confidveis Gerados

O projeto enfrentou desafios complexos, que
justificam por que nunca havia sido feito antes:

A pesquisa, inicialmente remota, tornou-se
majoritariamente presencial, elevando custos e
exigindo esforgo logistico colossal.

Superamos o “ceticismo de lideres” e a “resisténcia de
produtores”, validando a metodologia em campo.

Esta dedicacao garante um estudo com
“rigor técnico estatistico” e dados
primarios que sao, de fato,
inéditos e confiaveis.
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[VISAO DA FROTA BRASILEIRA] e

Tamanho e idade da frota, distribuicao por cultura,
regiao e porte de propriedade.

Satisfacao com marcas e intencdo de troca.
Comportamento de compra, pds-venda e manutencao.
Adocao de tecnologias e planejamento financeiro.

Uma ferramenta estratégica para entender o presente e
projetar o futuro do agronegdcio com base em
evidéncias.
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Montadoras

Publicos de interesse Blieb s

Concessionarias

L, Locadoras de maquinarios
O Panorama nao e apenas para

fornecedores de autopecas. Ele Metaldrgicas
atende a interesses vitais de £ ' Institutos de P&D

randes players.
g play Instituicdes de Ensino

Ele ilumina caminhos para

. o~ . ) Consultorias
deC|soes Mmalis precisas.

Meios de Comunicagao

= — Financeiras e demais setores de
et ol servico relacionados ao setor
- Associacoes de classe
= (Sindicatos, Cooperativas)
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Visao da Frota
Circulante: nacional

Idade média: por maquinario.

Presenca de tipos de maquinas
por cultura: nacional.

Composicao da frota entre
propria x alugada.

Comportamento de
consumo

Como adquirem: compra x
aluguel.

Como viabilizam a compra:
financiamento x recursos
proprios.

Tecnologias presentes e
desejadas no campo.

Meios de comunicacao
utilizados.

Marcas compradas e avaliagao.

=

Habitos de consumo no
pos-venda

Manuten¢ao das maquinas:
preventiva x corretiva.

Fontes de informacao

* Local

e Canal de manutencgao
e (Canal de Reposicao

Pecas de reposi¢ao: original x
genuina x paralela.
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Aprofundamento por
maquinas

Penetracdo Nacional.
Distribuicdo da frota.

Presenca de tratores comprados x
alugados: por tamanho de
propriedade.

Atributos mais importantes para
aquisicdo de um maquinario.

O papel das tecnologias.
Como adquirem as maquinas.

Ranking de avaliagdao das marcas
principais do segmento.

Competitividade.

Manutengao de maquinario.



Visao geral

Frota total por
categoria

Idade media por
categoria

i Frota e idade por poténcia Relaté rio

Processos de Aquisicado (tipo de Cultura e Regido)

Especial

Preferencias de Créditos e Financiamento

Reunido de Consultoria de 2 horas

Frota total por estado

Idade média por faixas de idade
Penetracao de Marca por Regiao
Satisfacdo de Marcas

Reunido de Consultoria de 2 horas DaSh bOa rd

3 Licengas para Dashboard

contato@boschiconsultoria.com.br www.bim3.com.br



https://bim3.com.br/
http://www.bim3.com.br/

Metodologia e amostra [BIM]? @

Diferentes perspectivas,
muita profundidade

+80% entrevistas presenciais

Tamanho da propriedade %
Acima de 1.000 ha
64%
201 ha—1.000 ha
51 ha—-200 ha 18%
Culturas
10 ha—50 ha
Milho 60,3% , 17%
Até 10 ha
Soja 58,7%
100%
Trigo 14%
Café 14%
Algodzo 13% A margem de erro deste estudo foi de 3,4pp e intervalo de confianca de 95%.
Cana de agtcar e Campo realizado de Janeiro de 2025 a Agosto de 2025.
,07
Arroz 10,8%

Pesquisa quantitativa descritiva por amostragem néo probabilistica por cotas.


https://bim3.com.br/

Os decisores de compra de maquinas agricolas tem entre 40 a 60 anos "' &
de idade

88% s M~ 12%
w * [ALGUMAS NUANCES DE PERFIL

DECISORES E GERACOES ENCONTRADAS]

Quanto maior a propriedade, mais a decisao se

39%
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O CONTEXTO DO MAQUINARIO
AGRICOLA BRASILEIRO

UMA VISAO DA FROTA CIRCULANTE NACIONAL




A frota circulante de maquinas no Brasil:

[Maquinas autopropelidas]

Frota Circulante em 2025 Frota Circulante em 2030
Tratores: 1.353K Tratores: 1.478K
Colheitadeiras: 217K Colheitadeiras: 230K
Pulverizadores: 82K Pulverizadores: 90K

Ajuste / Ponderagdo por meio de dados secundarios
Proje¢do 2030 — BIM3

*Capacidade de Projecoes por tipo de cultura, tipo de maquina e segmento
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Colheitadeiras e Pulverizadores tém a frota mais jovem!

|dade Média . 15 anos Idade média por méquina (_e categoria

no Relatoério Especial

Tratores Ate 85cv 85~199cv Acima 200cv
Tratores: Colheitadeira: Pulverizador: Até 2 anos
17,98 anos 10,22 anos 8,33 anos Pe2asanos
6 a 10 anos
11 a 20 anos

Acima de 20 anos

Colheitadeira Ate 200cv 200cv~350cv Acima 350cv

Acima de 20 anos

Pulverizador Barra 24M 24M a 36M Mais de 36M
Até 2 anos
De 2 a5 anos
6 a 10 anos

11 a2 20 anos

Acima de 20 anos

Ajuste / Ponderagdo por meio de dados secundarios
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O uso de colheitadeiras de terceiros é maior.

[Quantidade de Propriedades
gue terceirizam maquinas]

Quanto maior valor agregado da
maquina, maior a propensdo do
produtor a buscar diferentes solucdes.

Além da locacdao - empréstimos entre
vizinhos e prestacao de servicos - se
mostraram estratégias bastante
utilizadas.

Dados estratificados por tipo de cultura e regiao no Dashboard

Dados observados na pesquisa



[Ranking total Brasil]

John
New Deere
Holland Jacto

Consolidacdao da Presenca da Jonh Deere e
New Holland em Tratores e Colheitadeiras
Players  nacionais consolidados em
Pulverizadores

Penetragdo das marcas se altera
significativamente nas diferentes culturas e
regides pesquisadas.
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[Ranking total Brasil por tipo de maquinaj

12 John Deere 12 John Deere 12 Jacto
22 New Holland 22 New Holland 22 John Deere
32 Massey 32 Massey 32 Stara

Dados detalhados no Relatério Especial e Dashboard



COMPORTAMENTO DE CONSUMO

COMO E POR QUE COMPRAM



Aquisicao de maquinas: s
Aceleracao na renovacao ou expansao de colheitadeiras e pulverizadores.

Intencao de aquisicao
nos préoximos 2 anos Tipo de maquina

Colh. Algoddo | 1,02%

55% s 30% Plantadeira || 1,53%

Colh. Cana I 2,3%

1 5% Outros . 4,3%

30 tenh
aoteylo ceper Pulverizador [N 23,2%
Colheitadeira [N 35,7%
Trator [ 68,1%

Dados da Pesquisa — Pretensdao de compra nos préximos 2 anos




Renovacao de frota

Motivadores

= Renovacao de maquinario por tecnologia mais moderna
Aumento da minha capacidade de producao

= Renovagao maguinario - maquina atual muito antiga
Mudanca de tipo de cultura e adequacao do maquinario
Melhoria de acesso ao crédito
Nao depender de terceiros

PAVWAY

47,44%

Dados da Pesquisa — Respostas Multiplas

s <%

Este ano 5%
Em 2 anos 30%
2 a5 anos 12%

+6 anos

NA

11%
17%

9,4%
9,9%

G
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Formas de aquisicao

[De onde vém o0s recursos]

35,7% Recurso proprio
33% Financiamento
58,6% Ambos

Frequéncia de uso

Banco estatal |

Banco privado

@)
la Direto indUstria 0,07
,g Cooperativas 0,21
.ﬁ ‘
P Fintech 0,01
Consorcios 0,07

Utiliza pouco Utiliza sempre

N3o utiliza

Dados da Pesquisa — Respostas Multiplas

[BIM]? @g

40%

Utiliza programas de incentivo

Dificuldades

Nao uso 0,1%

Garantias 0,3% I
Altas taxas de juros
Recursos privado
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Como se informam e onde compram?

Multiplos canais de informacao Ocasiao de compra

Feiras Agricolas [N 53,41%
Concessiondrias ou representante regional N 53,41% Concessiondrias ou representantes regionais [N 69,9%
Conversas com amigos e conhecidos do setor [l 18,47%

Cooperativas [ 16,48% Feiras Agricolas [ 32,7%

Sites dos fabricantes [ 16,05% Cooperativas . 15,7%
Consultas a Internet e redes sociais [l 13,35%
Vendedores técnicos [l 12,50% Diretamente com o Fabricante [l 8,5%

Publicagdes do setor | 0,99%

Outras | 0,85%

Consultas as redes sociais  0,28% De terceiros | 1,5%
Ndo informado  0,14%

N3o pretendo comprar | 2,0%

Os produtores mantém a tradicdo de se informarem nas feiras regionais e através dos concessionarios, contudo a aquisicao de
uma nova maquina ainda ocorre majoritariamente através dos concessionarios ou respresentantes evidenciando a importancia
da capilaridade de rede



Tecnologia

Atual

GPS
Piloto Automatico

Transmissdo de dados
Ajustes automaticos
Diregdo hidraulica

GPS
Monitoramento de dados
Monitor produtividade
Automacgao
Sensor produtividade
Cameras para mapear terreno
Agricultura de precisao
Cuidado e separagdo grao

Telemetria
Monitor da colheita e
envio de dados
Controle de nivel

GPS
Corte de se¢Oes
Piloto automatico
Desligamento bico a bico
Aplicagdo e controle bico a bico
Sensores

Controle de barra
automatico
Pulverizac¢do dirigida
Gerenciamento
Pulverizagdo
Precisdo aplicagcdo

[BIMI® &35

Dados disponiveis no Relatdrio Especial

Desejado

Basico Estendido Ampliado Estendido  Ampliado

As tecnologias atualmente utilizadas sao as mais comuns e pouco sofisticadas.
O produtor rural demonstrou desejo por mais tecnologia embarcada, embora exista caréncia de infra estrutura para 4G e 5G,

gue impede o uso de todo o potencial oferecido. Também demanda maior conforto e simplicidade no uso do equipamento.



Satisfacao das marcas

John Deere 9,38

9,29

Jacto

New Holland I S /1

7

Case I 3 58

’

Stara I 3,39

7

Yanmar I 3 33

7

I 3,33

’

I 3,10

7

I 3 07

7

I 3 00

7

I /,62

’

I /35

7

I /11

’

I /,10

’

I /,07

’

I /00
I 6,30
I 6,17

I 5 37
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John Deere revelou-se a campea em
satisfacao, com o Line up completo.

Empresas com line up mais restritos, também
apresentaram boas performances como
Jacto, Stara e Yanmar.

*As marcas foram avaliadas pelos
agricultores que as possuem.



HABITOS DE CONSUMO NO
POS-VENDA
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Manutencao

Preventiva

67,99% 29,96% 19,09%

Concessionaria

Oficina especializada da
e/ou representante da

Maior Parte das vezes N : ;
regido realiza o servico no

realizada Internamente marca realiza o servico no

local
local

Concessionaria
Realizada pelo préprio e/ou representante da

Oficina especializada da
regido realiza o servico no

pessoal interno marca realiza o servico no local

feYer]

Dados da Pesquisa — Respostas Multiplas Corretiva

[BIMI® &35

Respostas agregadas.
Dados coletados
Por categoria de maquina

Grandes propriedades tém maior tendencia em realizar a manutencao internamente e acdes corretivas em
concessionarias, enquanto pequenos proprietarios recorrem a oficinas ou internamente
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Origem das pecas

[Probabilidade de sempre adquirir]

Genuina Original Paralela
+70%

14% Concessionaria ou representante

+40%

Autopecas da regiao

76%

Respostas agregadas.
Dados coletados por Marca

Dados da Pesquisa — Respostas Miltiplas



PANORAMA DE MAQUINAS
AGRICOLAS NO BRASIL
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